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DIO OKOSNICE PLATFORME 9.81: Damir Bla�eviæ i Marko
Sanèanin (desno)

PAROMLIN: O njemu se svojevremeno govorilo kao o moguæem
prostoru Muzeja suvremene umjetnosti

NADA DIMIÆ: Kupio ju je odvjetnik Anto Nobilo i u nju
namjerava smjestiti poslovne prostore, ugostiteljski objektTATJANA ŠILIPETAR

NEVLADINA UDRUGA PLATFORMA 9.81 I NJEZINA DVA PROJEKTA: »3D �URNAL« I »NEVIDLJIVI ZAGREB – VODIÈ ZA SKVOTERE«

ZAGREBU TREBA JASNA VIZIJA GOSPODARENJA PROSTOROM
Èinjenica je da u Hrvatskoj kultura prostora nije nikada postojala, pa tako ni danas. Prostor je kao i

seks, tu je negdje, ali se o njemu uopæe ne govori, on je pre�utni tabu iako u velikom dijelu i na
va�an naèin uvjetuje na�e �ivote. Dru�tvo toga uopæe nije svjesno buduæi da se ne njeguje kultura
razgovora o prostoru i da se prostorni problemi ne prepoznaju kao problemi vlastite egzistencije

BARBARA MATEJÈIÆ

G
eneralni urbanistièki
plan grada Zagreba,
afere u zagrebaèkom

Gradskom poglavarstvu, Mami-
æevi neboderi ili pokušaj devas-
tacije Dioklecijanove palaèe,
neki su od rijetkih urbanistiè-
ko-arhitektonskih »sluèajeva«
koji su izišli iz okvira struke i o
kojima se raspravljalo i u tzv.
široj javnosti. Na�alost, to se
gotovo u pravilu dogaða tek ka-
da se radi o projektima od »ve-
likog znaèenja« i kada situacija
postaje alarmantna. U pozadini
takvih afera cvate bespravna
gradnja, nièu novi poslovni i tr-
govaèki centri, brojni vrijedni
prostori stoje prazni i zapušte-
ni, pohlepa za brzim profitom
diktira gradnju, a ulaganja u
javnoj domeni ne mogu se mje-
riti s privatnim investicijama…
S obzirom da se sve dogaða za-
vidnom brzinom, identiteti gra-
dova, urbanog krajolika se mi-
jenjaju, a da se te promjene ne
sti�u ni evidentirati, a kamoli
kritièki preispitati. Ne ulazeæi u
to tko je i zbog èega dopustio
sustavno kršenje elementarnih
urbanistièkih normi, uslijed èe-
ga smo se našli u kaosu kojega
æemo osjeæati vjerojatno za ci-
jeloga �ivotnog vijeka, ono što
nas, meðu ostalim, zanima jest
zašto se o tome tako malo govo-
ri. Zbog toga što je arhitekton-
ski diskurs okrenut sam sebi,
zbog toga što je struka nepri-
premljena za javni govor ili
zbog toga što prevladava stav
da se »ionako ništa ne mo�e
promijeniti« jer se odluke do-
nose na višim (uglavnom poli-
tièkim) instancama?

Upravo kao reakcija na ne-
moguænost struke da artikulira
pojedine probleme i na njih
upozori širu javnost, i zbog za-
nemarivog utjecaja te javnosti

na arhitektonsku produkciju,
nastala je Platforma 9.81, nevla-
dina udruga koja okuplja arhi-
tekte i urbaniste mlaðe genera-
cije. Tijekom èetverogodišnjeg
djelovanja kao osnovna smjer-
nica rada Platforme 9.81 iskris-
talizirala se potreba da se kroz
istra�ivanja, radionice, preda-
vanja, diskusije uka�e na pro-
bleme razvoja urbanih središta,
uzimajuæi u obzir širi sociološki
kontekst.

Educiranje
nearhitektonske javnosti

Detektirajuæi probleme, Plat-
forma 9.81 doslovce preuzima
ulogu platforme - infrastruktu-
ralne podloge za daljnja inter-
disciplinarna istra�ivanja. Je-
dan od ciljeva aktivista iz Plat-
forme jest educiranje nearhi-
tektonske javnosti i poticanje
na sudjelovanje u stvaranju i
oblikovanju prostora koji nas
okru�uje.

»Arhitekti nisu dovoljno ak-
tivni i nemaju onu ulogu u
društvu koju bi morali imati i to
zbog nedostatka znanja i inte-

resa, koji su potrebni da bi se
djelovalo u javnosti. Pridodaj-
mo tome i èinjenicu da u Hrvat-
skoj kultura prostora nije nika-
da postojala, pa tako ni danas.
Prostor je kao i seks; tu je neg-
dje, ali se o njemu uopæe ne go-
vori, on je prešutni tabu iako u
velikom dijelu i na va�an naèin
uvjetuje naše �ivote. Društvo
toga uopæe nije svjesno buduæi
da se ne njeguje kultura razgo-
vora o prostoru i da se prostor-
ni problemi ne prepoznaju kao
problemi vlastite egzistencije«,
objašnjava Marko Sanèanin iz
Platforme 9.81, koji se predsta-
vlja kao urbani aktivist i perfor-
mer.

Dok je struka vrlo èesto zat-
vorena za razlièitost pristupa
problemima, pa se tako moglo
èuti i mišljenje da o problemi-
ma struke mogu raspravljati
samo oni s arhitektonskom di-

plomom, Platforma èesto sura-
ðuje s ljudima drugaèijih profi-
la i stajališta, odnosno njeguje
interdisciplinarni pristup i za-
govara pluralizam mišljenja.

U današnjem vremenu, kojeg
karakteriziraju èeste i brze
promjene, zapravo je i te�i put
samo 'vlastitim snagama' odgo-
voriti na nove pojavnosti, što
potvrðuje i Damir Bla�eviæ,
mladi arhitekt, koji uz Sanèani-
na, Mirandu Veljaèiæ i Dinka
Peraèiæa èini 'okosnicu' Platfor-
me: »Upravo je jedan od razlo-
ga zbog kojega je struka nes-
premna doèekala promjene de-
vedesetih taj što nije prepozna-
la da se mora interdisciplinar-
no baviti prostorom, da se od
drugih profesija mo�e uèiti i da
se iz razlièitih znanstvenih po-
lja mogu izvoditi zakljuèci, koji
kasnije mogu biti primjenjivi u
prostoru. Suradnja je zapravo

imperativ ako se �eli nešto više
znati o problemima koji nas za-
tièu. Kroz svoje projekte poku-
šavamo stvoriti mre�u suradni-
ka koji æe nam pomoæi da pri-
kupimo znanja koja nam nedo-
staju«.

A što se projekata tièe, zapo-
èeli su serijom predavanja »Ar-
hitektura u �ivo«, na kojima su
gostovali brojni hrvatski arhi-
tekti, uglavnom mlaðe genera-
cije, a odvijali su se, meðu osta-
lim, u neformalnijim gradskim
prostorima kao što su ljetna te-
rasa kina Lika ili bivša Tvornica
precizne mehanike kraj Svaèi-
æeva trga. Tim se predavanjima
potaknula komunikacija, kritiè-
ki pogledi na aktualna zbi-
vanja, otvorio se prostor za
'kulturu razgovora', što im je,
kako ka�u, nedostajalo tijekom
studija.

Danas su njihova dva kljuèna

projekta »3d �urnal« i »Nevidlji-
vi Zagreb-vodiè za skvotere«.
»3d �urnalom« se kroz razne
akcije - istra�ivanja, diskusije -
preispituje utjecaj kapitala na
arhitekturu, ali i širi sociološki
kontekst, na primjeru Stare
Trešnjevke, i brojnih trgovaè-
kih centara u Zagrebu i njego-
voj okolici. U takvim istra�i-
vanjima Platforma ne nudi kon-
kretna rješenja ni konaène za-
kljuèke, veæ ukazuju na posto-
jeæe probleme i educira širu
javnost ili, kako sami ka�u, oni
su agenti promjene i medijato-
ri, a ne autori ili proizvoðaèi
rješenja.

Otkrivanje
neiskorištenih prostora

U sklopu projekta »Nevidljivi
Zagreb-vodiè za skvotere« Plat-
forma je popisala niz interesan-
tnih, adekvatno neiskorištenih,

zagrebaèkih prostora. Radi se o
mahom industrijskim prostori-
ma koji ne postoje u memoriji
grada iz jednostavnog razloga
što se ne koriste. Neki od tih
»nevidljivih« prostora su u sa-
mom središtu grada kao, prim-
jerice, Paromlin (o njemu se
svojevremeno govorilo kao o
moguæem prostoru Muzeja su-
vremene umjetnosti, za sada je
gotovo potpuno urušen), �eljez-
nièke radionice u Strojarskoj
ulici i oko Zapadnog kolodvora
(u vlasništvu Hrvatskih �eljez-
nica), bivša Tvornica posuða
»Gorica« u Šubiæevoj ulici, bivši
Badelov pogon za proizvodnju
piæa u Šubiæevoj i Vlaškoj (oba
je prostora kupio grad), neka-
dašnja Tvornica »Nada Dimiæ«
u Branimirovoj (kupio ju je od-
vjetnik Anto Nobilo i u nju
namjerava smjestiti poslovne
prostore, ugostiteljski ob-
jekt…), stara uljara na kri�anju
Branimirove i Dr�iæeve ulice,
bivša Tvornica »Šavriæ« u Èani-
æevoj ulici (namijenjena plesnoj
školi)… Sudbina veæine tih pro-
stora je neizvjesna; velikim di-

jelom i zbog neriješene vlasniè-
ke strukture, a ukoliko preðu u
privatne ruke lako bi se moglo
dogoditi da budu devastirani ili
nedostupni javnosti, što znaèi
da bi time bili izgubljeni kao
moguæa urbana sadr�ajna »�a-
rišta«.

Do sada su se u njima veæ do-
godile neke »skvoterske« akci-
je; kao koncert suvremene
elektronske glazbe u bivšoj
klaonici u Heinzelovoj ili plesni
performansi u »Nadi Dimiæ«.
Namjera je Platforme, po rijeèi-
ma Marka Sanèanina, da uz po-
moæ »Vodièa za skvotere« daju
upute kako se ti prostori mogu
uèiniti »vidljivima«, odnosno da
omoguæe graðanima, u prvom
redu neovisnoj urbanoj i umjet-
nièkoj sceni, da tra�e »pravo na
grad« i da te prostore privre-
meno nastane i o�ive. Iako ne-
ke od udruga na neovisnoj kul-
turnoj sceni »vape« za vlastitim
prostorima, Sanèanin smatra
da ih ne bi trebalo trajno udo-
miti jer »se institucijama koje
su fiksirane u prostoru i pro-
gramu na du�i rok smanjuje
potencijal za kvalitetnu kultur-
nu proizvodnju i zbog toga tre-
ba razmišljati o dinamiènijim
modelima korištenja prostora i
o hibridnijim programima«.

U ovom su sluèaju, na sreæu,
gradske vlasti prepoznale po-
tencijal »Vodièa za skvotere«,
štoviše, Platforma je zadovoljna
dosadašnjom suradnjom na
projektu iako, dodaju, Grad Za-
greb nema baš jasnu viziju ka-
ko gospodariti prostorom.
»Skvotiranje« je zapravo tek ot-
poèelo, a tijekom sljedeæe dvije
godine, koliko æe projekt traja-
ti, mogu se oèekivati razlièite
kulturne »provokacije« na loka-
cijama kraj kojih godinama
prolazimo, ali zapravo ne raz-
mišljamo o njima, a kamoli da
znamo èemu slu�e.

ZNAÈENJE DOSADAŠNJEG
ANONIMUSA: Zvonimir Faist
u vrijeme stvaranja izlo�enih
plakata

PROMIJENIO RAZVOJNU
LINIJU HRVATSKOGA
DIZAJNA: Zvonimir Faist
danas

TIPOLOGIJA �ENSKIH LIKOVA: Od jedre seljanke do njegovane urbane �ene

VRHUNSKI DIZAJN: Plakati osebujna likovna izraza

RANKO MARKOVIÆ

UZ IZLO�BU PLAKATA ZVONIMIRA FAISTA – »DIKTATI VREMENA« U MUZEJU GRADA ZAGREBA 

OTKRIÆE ZVJEZDANIH TRENUTAKA
PRO�LOSTOLJETNOGA HRVATSKOGA PLAKATA

Izlo�ba plakata Zvonimira Faista svojevrsna je
senzacija, otkriæe vizualnoga identiteta jednoga
vremena, koji nam je dosad bio nepoznat, a

koji mijenja poznatu i prihvaæenu, ali oèito ne i
definitivnu, razvojnu liniju hrvatskoga

grafièkoga oblikovanja i dizajna

VESNA KUSIN

N
a programu Kinema-
tografa u Vjesniku, s
datumom 13. veljaèe

1946., objavljeno je prikazi-
vanje »sovjetskoga historij-
skoga filma o genijalnom
ruskom vojskovoði«. Bio je
to film »Suvorov« o jednom
od najslavnijih vojskovoða
18. stoljeæa – Aleksandru
Vasiljevièu Suvorovu. Vjes-
nik 27. veljaèe 1946. obja-
vljuje i prikazivanje sovjet-
skoga filma »Malahov –
Kurgan« u kojem se »u ok-
viru ljubavne drame, pri-
kazuje herojska obrana
Sevastopolja«. U srijedu,
pak, 13. o�ujka 1946. Vjes-
nik najavljuje da se u kinu
»Zagreb« »... prikazuje sov-
jetski akcioni film 'Alek-
sandar Parhomenko' u ko-
jem je re�iser L. Lukov rea-
lizirao najjaèe ratne prizo-
re, što ih film uopæe pozna-
je«. Citati su to iz kataloga
izlo�be »Diktati vremena«
kojom se u Muzeju grada
Zagreba prezentiraju pla-
kati Zvonimira Faista nas-
tali u rasponu od kasnih
tridesetih do ranih šezde-
setih godina prošloga sto-
ljeæa. Kao dio kataloških
jedinica oni su tiskani uz
reprodukcije filmskih pla-
kata što ih je Faist grafièki
oblikovao, a neke èak i
ruèno izradio. Ti citati iz
Vjesnika, baš kao i Faistovi
plakati, dokumenti su jed-
noga vremena. Spojeni u
katalogu, zahvaljujuæi
pomnom istra�ivanju auto-
rice koncepta izlo�be �elj-
ke Kolveshi, oni uz ostale
Faistove plakate oslikavaju
onodobnu kulturološku sli-
ku Zagreba. Stoga je logiè-
no da je Vjesnik i medijski
pokrovitelj toga osebujno-
ga izlo�benoga projekta,
iako za to ima i drugih ra-
zloga.

Zvonimir Faist, naime,
iako upravo u devedesetoj
godini �ivota, ostao je svoj-
im djelom pa i imenom ne-
poznat hrvatskoj javnosti.

Ne samo stoga što je njego-
vo poèetno djelovanje na
podruèju grafièkoga obli-
kovanja, u okviru Izlo�be-
no grafièkoga odsjeka
(IGO) pri Dr�avnom uredu
za propagandu »Promièba«
u vrijeme NDH, bilo ano-
nimno, nego i zbog toga što
je, nastavljajuæi taj svoj rad
u OLIKPROP-u, dakle, po-
novno Odjelu likovne pro-
pagande Dr�avne agencije
za propagandu u FNRJ, pa
potom u OZEHA (Oglas-
nom zavodu Hrvatske), ra-
deæi samozatajno i predaj-
no, mislio na narud�bom
preuzete zadatke koje tre-
ba grafièki riješiti, a ne na
izlo�be kojima bi se pro-
movirao. On sâm svojim je
dizajnom plakata – to da-
nas svakako mo�emo reæi,
na najbolji moguæi naèin
obavio promid�bu ne samo

tada »novih« i »kurentnih«
filmova, od kojih su mnogi
u zagrebaèka kina pristi-
zali posredstvom »Agitpro-
pa«, nego i brojnih proizvo-
da koji su se reklamnim
plakatima nudili tr�ištu.

Poèeci hrvatskoga
filmskoga plakata

Danas se njegov prilog
hrvatskom grafièkom di-
zajnu valorizira prvom
Faistovom retrospektiv-
nom (ujedno i monograf-
skom) izlo�bom, koja uz 75
izlo�enih plakata, njegov
opus u potpunosti prezen-
tira raèunalnim instalaci-
jama, što ih je pripremila
Maja Šojat-Bikiæ.

U rekonstruiranom »Ki-
nu Europa«, što ga je pre-
ma fotografskom predloš-
ku »izveo« arh. �eljko Ko-
vaèiæ, »vrti se film Faistova

�ivota«. Slièicama spojeni
fragmenti, o kojima osobno
svojom prièom svjedoèi
sâm autor, predstavlja se
èovjek koji je 1937. godine
stvorio prvi hrvatski fil-
mski plakat te se uporno
bavio njime, unatoè malom
broju vizualnih informacija
i usprkos neprimjerenoj
tehnologiji za njihovu iz-
vedbu, zbog èega je èesto
bio prisiljen izvesti ih ruè-
no sâm i to u èitavim seri-
jama.

Pa iako æe pa�nja mno-
gih biti usredotoèena upra-
vo na taj Faistov filmski
plakat, koji mijenja povi-
jesnu i kronološku sliku
nastajanja i razvoja fil-
mskoga plakata u Hrvat-
skoj, jednako je nezaobila-
zan i njegov doprinos u ta-
kozvanim komercijalnim
plakatima.

Iz njih se, kao i iz fil-
mskih, oèitava slika vre-
mena, potreba i potra�nji.
Oni mo�da još više od fil-
mskoga pokazuju »diktate
vremena« koji nisu samo
usporedivi na razini pre-
nošenja »tra�ene« poruke
nego i praæenja ukusa. A
što diktira vrijeme? Jed-
nom francuski, drugi put
ruski ili èeški film. Kako
postiæi uspješnost? Primje-
nom novoga stroja za
branje kukuruza, sadnjom
duhana koji mo�eš razmi-
jeniti za neku drugu ro-
bu..., a �ivot æe ti biti udob-
niji i ljepši koristiš li »Pe-
rion« deterd�ent za rublje,
pišeš li na pisaæoj mašini
»Biser«, posljednjoj rijeèi
tehnike, piješ li uz to Knei-
pove kavovine ili Francko-
vu »Minas« kavu te »prirod-
no zdravo hranjivo pasteri-

zirano mlijeko nove Grad-
ske mljekare Zagreb«...

Sve te poruke Faist pre-
nosi reklamnim plakatom
na kojem je uvijek pomno
izabrani kadar likovnog
prikaza izbalansiran s tek-
stualnim dijelom promi-
d�bene poruke, èak i onda
kada je potrebno u kolori-
rani prizor »utrpati« mnoš-
tvo detalja. A meðu njima,
èesto glavno mjesto zauzi-
ma �enski lik što je variran
od jedre zadovoljne seljan-
ke do samouvjerene njego-
vane urbane �ene koja je
ponekad izvedenica iz
idealiziranog predloška fil-
mskih diva. Na tim je pla-
katima stoga moguæe pra-
titi tipove �ena koje je
Faist izabrao kao nedvoj-
beno uspješne prenositelji-
ce poruke, a portrete kojih
je autorica izlo�be pred-

stavila u karùselu, izvan
konteksta samoga plakata,
ilustrirajuæi tako njegov
odnos u tretiranju �ena.

Iskorak u dizajnu
Pritom nije dovoljno reæi,

primjerice, da je poneka
od tih idealiziranih ljepoti-
ca preslik rasnog izgleda
Ave Gardner, nego je nu�-
no istaknuti da, kako to po-
kazuje plakat za Tvornicu
duhana Rovinj (nastao oko
1960.), u vrijeme dok Andy
Warhol u duhu pop-arta
demitologizira lik Marylin
Monroe, Faist blondinu sti-
liziranoga tipa proslavlje-
ne glumice koristi doèara-
vajuæi u�itak �ene u dimu
cigarete.

Treba li naglasiti da su
�ene u filmovima veæ odav-
no propušile, te da taj znak
emancipiranosti i svojevr-

sne nadmoænosti Faist pro-
muæurno koristi u promi-
d�bene svrhe.

Pa iako autor ponajprije
mora likovnim rješenjem
plakata zadovoljiti plasi-
ranje poruke, vidi se da
Zvonimir Faist kad god je
to moguæe nastoji ne svodi-
ti plakat na dekorativno
grafièko rješenje, nego tra-
�iti osebujan likovni izraz
koji æe oznaèiti i svojevr-
stan iskorak u dizajnu pla-
kata. To najbolje, mo�da,
ilustriraju plakati za �elje-
znièku izlo�bu (1949.), do-
maæi film »Posljednji dan«
(1951.) te za mlijeko nove
Gradske mljekare Zagreb
(1955.).

Svaki segment izlo�be
»Diktati vremena« otkriva
nam, u baroknome potkro-
vlju Muzeja grada Zagre-
ba, neviðenu produkciju
plakata Zvonimira Faista,
ali i digitalnim uprizo-
renjem u virtualnom »Na-
rodnom magazinu« i drugu
vrstu propagandnoga ma-
terijala u vidu oblikovnih
rješenja etiketa, ambala�e,
prospekata, kalendara, di-
ploma, reklamnih panoa
pa i neonskih reklama, do-
kumentiranih u Faistovom
albumu.

Svojevrsna je to senzaci-
ja, otkriæe vizualnoga iden-
titeta jednoga vremena,
koji nam je dosad bio ne-
poznat, a koji mijenja poz-
natu i prihvaæenu, ali oèito
ne i definitivnu, razvojnu
liniju hrvatskoga grafièko-
ga oblikovanja i dizajna.
Usporedba sa plakatnom
produkcijom današnjice
pokazuje nadmoænost do-
sadašnjega anonimusa u
onodobnom svakodnev-
nom kreiranju plakata,
nad èesto jalovom proizvo-
dnjom suvremenih plakat-
nih uradaka, meðu kojima
su zvjezdani trenuci onak-
ve rijetkosti, kakvi su to
Faistovi unikatni ruèni pla-
kati oslikani temperom ili
kolorirani uz pomoæ pisto-
la i autorovih šablona.


